Yili AMBROSIAL Yogurt Berkolaborasi dengan International Times Young Creative Awards untuk Merayakan Kreativitas
Chengdu, China (ANTARA/Xinhua-AsiaNet)- The 31st International Times Young Creative Awards baru-baru ini menggelar upacara penghargaan tahunan. Setelah kompetisi selama tiga bulan, total 99.694 entri diterima dari hampir 750.000 pemuda Tionghoa dari Tiongkok, serta Amerika Serikat, Inggris, Australia, Kanada, Italia, Malaysia, Vietnam, Indonesia, dll.

Yoghurt Yili AMBROSIAL bermitra dengan penghargaan tersebut untuk pertama kalinya dan meluncurkan AMBROSIAL Yogurt Environmental Protection Design Award, yang menyerukan contoh iklan layanan masyarakat, desain industri dan kemasan yang berkaitan dengan perlindungan lingkungan. Ini telah menerima total 5419 entri yang dikirimkan dari lebih dari 1.000 perguruan tinggi dan universitas di seluruh dunia.

Sejak didirikan pada tahun 1992, Times Young Creative Awards, yang secara luas dianggap sebagai "Oscar Ciptaan Pemuda", telah menjadi kompetisi paling menonjol untuk karya kreatif di kalangan pemuda Tionghoa di seluruh dunia. Selama bertahun-tahun, jumlah guru dan siswa yang berpartisipasi telah mencapai lebih dari 10 juta.

Asli Hanya Sekali
Bertema "Original Only Once", International Times Young Creative Awards ke-31 menyediakan platform bagi merek untuk mengumpulkan karya paling kreatif tahun ini. Yoghurt AMBROSIAL Yili berupaya untuk menghubungkan dan mengirimkan pesan "kesadaran lingkungan" kepada Gen Z di komunitas Tionghoa di seluruh dunia.
Yili AMBROSIAL Yogurt Environmental Protection Design Award telah menerima entri dengan berbagai tema termasuk pelestarian kutub, penghematan energi, dan pengurangan emisi karbon. Dua mahasiswa dari Universitas Teknologi Beijing dan Universitas Sains dan Teknologi Hsiuping di Kota Taichung masing-masing menerima penghargaan dalam kategori ini.

Masa Depan Net-Zero Carbon
Sejak Yili pertama kali secara terbuka mendukung konsep "Kepemimpinan Hijau" yang berwawasan ke depan pada tahun 2007, Grup tidak henti-hentinya berupaya membawa keberlanjutan ke tingkat berikutnya. Pada tahun 2009, Yili menerapkan strategi transformasi hijau rantai pasokan, yang kemudian meningkatkan strategi tersebut menjadi "Visi Baru untuk Penciptaan Nilai". Sepanjang perjalanan ini, Yili tidak hanya tetap berkomitmen pada tujuan transformasi rendah karbonnya sendiri, tetapi juga tetap setia pada misi mengurangi jejak karbonnya di seluruh rantai industri.

Yoghurt AMBROSIAL meluncurkan produk kemasan Tetra Pak cetak minimal selama fase pertama kompetisi. Kemasan baru memungkinkan permukaan cetakan - kertas ramah lingkungan bersertifikasi FSC - berkurang sekitar 70%. Setiap 100.000 karton produk dengan cetakan minimal akan menghasilkan pengurangan karbon sebesar 1.861kg, menunjukkan komitmen merek terhadap keberlanjutan.
Ke depan, Yili akan terus memperluas batasan pemasaran yang bertanggung jawab secara sosial. Melalui upaya Grup dalam melibatkan lebih banyak pelanggan dan mitra di seluruh rantai industri, Yili akan meneruskan perubahan positif terhadap lingkungan dan bersama-sama menciptakan masa depan hijau dan nol karbon.
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